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PATROCINIO

EI jugador de golf Sebas Lorente

Kern Pharma patrocina
al golflsta Sebas Lorente

La farmacéutica Kern Pharma formaré parte de los patroci-
nadores principales de Sebas Lorente en su participacion

como primer espafiol en el Tour Europeo de golf paradisca-

pacitados. Lorente es el primer espafiol parapléjico que par-
ticipa en el torneo. Recientermente, el jugador de Sitges (Ga-
rraf) se haconsolidado carmo el tercer handicapmas bajode

Europa entre los jugadores parapléjicos. Sebas Lorente-utili-
za una silla especial para desarrollar su juego, denominada

Paragolfer, de fabricacidn alemana y que estd disefiada es-

pecificamente para jugadores parapléjices. Kern Pharmaes.

una empresa dedicada al desarrollo, fabricaciony comercia-
lizacion de productos farmacéLiticos. Fue creada en mayo
de 1999 por & grupo Indukern, controlado por iafamilia Di-
az-Varela.

Concurso 20 sobre ideas

MARKETING Y PUBLICIDAD

RAJENDRA SRIVASTRAVA. PROFESOR DE LA SINGAPUR MANAGEMENT UNIVERSITY (SMU), DEFIENDE LA INVERSION
EN LOS “VALORES INTANGIBLES" DE LA EMPRESA PARA FIDELIZAR A LOS CLIENTES DE FORMAMAS EFICIENTE.

«

una Ak

OriolMarch. Barcelona:
Si te coge la tormenta, mejor
que lo haga con una marca

fuerte a tus espaldas. Asi se’
puede resumir la conferencia

que pronuncié Rajendra -Sri-
vastrava, profesor de la Singa-
pur Management Urriversity
(SML)) y antiguo estratega de
mirketing de Coca-Cola, en €l
congréso anual de la Academy

- of Marketing celebrado la se-
'mana pasada en la sede barce-
lonesa de Esade.

Srivastrava aplico sus teo-
rias sobre el marketing al mer-

- cado de los teléfonos mdviles
detltima generaciényal delos
" cosméticos. El certamen tam-

bién contd con la presencia del
director general del FC Barce-
lona, Joan Oliver, que desgra-
né los principales activos del
club en materia de marketingy

posicionamiento a-nivel mun-
Aial

tansélo ha conseguido unano-
table cuota de mercado a nivel
mundial, sino que también “ha
sabido levantar una imagen
fuerte que le permite proteger-
seentiempos de crisisy, lo que
es mas relevante, volver a cre-
cer antes que las empresas de
susector”.

Srivastrava asegurd que
cualquier empresa, y en espe-
cial su departamento de mér-
keting, debe trabajar para
identificar “aquellos valores
intangibles” que definen a la
marca. La apuesta del profesor
es la de dedicar esfuerzos a la

 diferenciacién y al posiciona-

miento para conseguir la con-
fianza del cliente v su lealtad.

_ “El peor riesgo para una em-

presaes que sus clientes se va-
yan ala competencia”, advirtié
Srivastrava.
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